


Immagina una borsa griffata, 
acquistata in un negozio...



è possibile venderla, pochi 
minuti dopo l’acquisto, in un 

mercatino dell’usato...



allo stesso prezzo?



Riuso e vita quotidiana
(questione di percezione)



Boom economico e
consumismo

scalzano valori come 
autoconsumo, 

spirito di sacrificio ed 
etica del risparmio



Il benessere economico e un martellante sistema 
pubblicitario, cambiano radicalmente 

il modo di pensare delle persone.



Un oggetto viene creato con l’obiettivo di 
diventare un rifiuto nel più breve tempo possibile.



Si acquista un prodotto di seconda mano 
perché non ci si può permettere il nuovo.



E si somma la percezione della scarsa igiene di 
un prodotto usato, accentuata dallo stesso 

concetto di consumismo.



Oggi, la mentalità è ancora questa?



Abbiamo compiuto uno studio sulla percezione di 
un oggetto usato, durato due anni, in 

collaborazione con il dipartimento di Economia 
dell’Università di Verona.

















Grazie per l’attenzione!
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